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Abstrak

Di era digital saat ini, persaingan dalam dunia pemasaran semakin ketat, terutama bagi usaha kecil dan
menengah (UKM). Salah satu kunci untuk menarik perhatian konsumen adalah kemampuan dalam
menciptakan konten yang menarik, termasuk penggunaan tagline atau judul yang efektif. Pelatihan ini
bertujuan untuk meningkatkan keterampilan anggota Karang Taruna Perkasa di Kelurahan Sukorame,
Kota Kediri, dalam menciptakan tagline atau judul yang menarik pada konten jualan. Di era digital,
pemilihan tagline yang tepat memiliki peran penting dalam menarik perhatian konsumen dan
memaksimalkan efektivitas promosi di media sosial. Melalui sesi pelatihan yang komprehensif, para
peserta diajarkan teknik-teknik dalam membuat tagline yang kreatif dan relevan serta bagaimana cara
menyesuaikannya dengan target audiens. Hasil pelatihan menunjukkan peningkatan pemahaman dan
kemampuan peserta dalam menciptakan judul konten yang mampu menarik perhatian, meningkatkan
minat beli konsumen, serta mendukung pengembangan usaha mereka. Evaluasi pasca-pelatihan
mengindikasikan peningkatan minat peserta dalam memanfaatkan media sosial sebagai media promosi
dan menunjukkan adanya dampak positif dalam strategi pemasaran mereka.

Kata Kunci : Era digital, Pelatihan komprehensif, Minat beli konsumen

Abstract

In the current digital era, competition in the world of marketing is increasingly fierce, especially for
small and medium enterprises (SMEs). One of the keys to attracting consumer attention is the ability to
create interesting content, including the use of effective taglines or titles. This training aims to improve
the skills of Karang Taruna Perkasa members in Sukorame Village, Kediri City, in creating interesting
taglines or titles for sales content. In the digital era, choosing the right tagline plays an important role
in attracting consumer attention and maximizing the effectiveness of promotions on social media.
Through comprehensive training sessions, participants are taught techniques for creating creative and
relevant taglines and how to adapt them to the target audience. The results of the training showed an
increase in participants' understanding and ability to create content titles that can attract attention,
increase consumer buying interest, and support the development of their businesses. Post-training
evaluations indicated an increase in participants' interest in utilizing social media as a promotional
medium and showed a positive impact on their marketing strategies.
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Pendahuluan

Di era digital saat ini, persaingan dalam dunia pemasaran semakin ketat, terutama bagi
usaha kecil dan menengah (UKM). Pemasaran digital atau digital marketing merupakan salah
satu strategi pemasaran yang paling bagus untuk saat ini (Febriyantoro and Arisandi 2018);
(Sukmasetya et al. 2020); (Chaffey 2018); (Saura, Palos-Sanchez, and Correia 2018).
Penggunaan pemasaran digital agar menarik salah satu kunci untuk menarik perhatian
konsumen adalah kemampuan dalam menciptakan konten yang menarik, termasuk penggunaan
tagline atau judul yang efektif(Bambang Arianto; Sev Rahmiyanti ; Bekti Handayani 2023).
Tagline yang menarik dapat meningkatkan brand awareness dan mendorong minat beli
konsumen (Mulyawan and Aulia 2022). Menurut (Abdillah, Deriawan, and Mx 2019) tagline
berfungsi sebagai identitas yang dapat mempengaruhi persepsi konsumen terhadap produk,
sehingga penting bagi pelaku usaha untuk memahami cara membuat tagline yang tepat.

Karang Taruna Perkasa Kelurahan Sukorame, Kota Kediri, merupakan salah satu
organisasi kepemudaan yang berperan aktif dalam pengembangan usaha anggotanya. Namun,
banyak anggota yang masih kesulitan dalam merumuskan konten pemasaran yang menarik dan
efektif. Hal ini sejalan dengan temuan yang diungkapkan oleh Aditya dan Darmawan (2022),
yang menyatakan bahwa kurangnya pengetahuan tentang strategi pemasaran digital menjadi
salah satu hambatan bagi UKM untuk berkembang. Dalam konteks ini, pelatihan tentang cara
memberikan tagline atau judul yang menarik menjadi sangat relevan.

Berdasarkan penelitian oleh (Natania and Dwijayanti 2024), pelatihan yang fokus pada
pemasaran digital yang dapat meningkatkan penjualan produk UKM secara signifikan.
Pelatihan semacam ini juga berkontribusi dalam meningkatkan kreativitas dan inovasi anggota
dalam menjalankan usaha mereka. Selain itu, penelitian oleh (Sukmasetya et al. 2021)
menunjukkan bahwa pelatihan keterampilan pemasaran dapat meningkatkan kepercayaan diri
pelaku usaha, sehingga mereka lebih aktif dalam memasarkan produk mereka.

Dengan latar belakang tersebut, proposal ini diajukan untuk melaksanakan Pelatihan
Pemberian Tagline atau Judul pada Sebuah Konten yang Menarik untuk Jualan bagi anggota
Karang Taruna Perkasa. Diharapkan melalui pelatihan ini, anggota dapat meningkatkan
kemampuan mereka dalam menciptakan konten pemasaran yang efektif, sehingga dapat

meningkatkan daya saing produk dan kesejahteraan ekonomi di lingkungan mereka.
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Metode Kegiatan

Sebuah kegiatan yang baik adalah kegiatan yang terencanakan dengan baik, dengan

demikian dalam pelaksanaannya juga akan menjadi baik. Lokasi kegiatan ini berada di

Kelurahan Sukorame, Kota Kediri. Kegiatan dilaksanakan di lingkungan Karang Taruna

Perkasa Kelurahan Sukorame, warga dan pemuda karang taruna daerah tersebut diundang,

didatangkan dan diberikan pelatihan. Berikut merupakan tahapan pelaksanaan kegiatan ini:

1.

3.
4.

Tim Pengabdian  kepada Masyarakat mendatangi  calon mitra untuk
berdiskusi tentang pelaksanaan kegiatan Pengabdian kepada Masyarakat.
Secara bersama-sama, Tim Pengabdian kepada Masyarakat beserta mitra
melaksanakan kegiatan Pengabdian kepada Masyarakat.

Tim Pengabdian kepada Masyarakat menyusun laporan akhir.

Tim Pengabdian kepada Masyarakat merealisasikan luaran kegiatan.

Rincian kegiatan dalam pelaksanaan adalah sebagai berikut:

1.

9.

Pada minggu pertama, Tim Pengabdian kepada Masyarakat membuka kegiatan,
memberikan overview tentang pentingnya inovasi dan kreatifitas pada produk
guna tetap bersaing dalam industri dan pemasaran.

Tim Pengabdian kepada Masyarakat memulai pemaparan materi tentang cara
memulai sikap kreatif dan inovatif guna menghasilkan produk yang dapat
bersaing di pasaran.

Tim Pengabdian kepada Masyarakat, memulai sesi tanya jawab.

Tim Pengabdian kepada Masyarakat membagikan merchandise Universitas bagi
audience yang aktif.

Pada minggu ke-2, Tim Pengabdian kepada Masyarakat membuka kegiatan,
melakukan overview tentang materi pada pertemuan pertama.

Tim Pengabdian kepada Masyarakat memulai pemaparan dan memberikan
contoh membuat laporan keuangan dan pemasaran ke pengrajin batik di Desa
Kalangbret, terutama kepada mitra.

Tim Pengabdian kepada Masyarakat, memulai sesi tanya jawab.

Tim Pengabdian kepada Masyarakat membagikan merchandise Universitas bagi
audience yang aktif.

Tim Pengabdian kepada Masyarakat menutup pelaksanaan kegiatan.
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Pemahaman dan ketrampilan diukur dengan pemberian pertanyaan pada saat sebelum
dan sesudah diberikannya pelatihan. Gap pemahaman sebelum dan sesudah pelatihan akan
menjadi indikator keberhasilan tujuan dari pelaksanaan kegiatan ini. Harapan dari Tim
Pengabdian kepada Masyarakat adalah setelah mendapatkan pelatihan, mitra sudah mulai
mendokumentasikan aktivitas bisnis mereka ke dalam laporan kegiatan maupun laporan

keuangan untuk melihat kondisi bisnis mereka

Hasil Kegiatan

Pelaksanaan kegiatan pelatihan "Pemberian Tagline atau Judul pada Sebuah Konten
yang Menarik untuk Jualan” berlangsung dengan lancar sesuai rencana. Kegiatan ini diikuti
oleh 30 anggota Karang Taruna Perkasa dan dilaksanakan selama dua hari di aula Kelurahan
Sukorame. Dalam pelatihan ini, para peserta memperoleh pengetahuan tentang pentingnya
peran tagline dan judul yang menarik dalam strategi pemasaran, khususnya dalam
meningkatkan daya tarik konsumen terhadap produk mereka. Peserta juga dibekali teknik-
teknik untuk menciptakan tagline yang kreatif, singkat, dan relevan dengan produk atau jasa

yang mereka tawarkan.

Sesi pelatihan terdiri dari pemberian materi secara teoretis dan dilanjutkan dengan
praktik langsung. Dalam praktik, para peserta diminta untuk membuat tagline atau judul untuk
produk mereka sendiri. Dari hasil kegiatan ini, peserta menunjukkan peningkatan yang
signifikan dalam hal kreativitas dan kemampuan menyusun konten pemasaran yang lebih
menarik dan tepat sasaran. Simulasi dan diskusi kelompok yang dilakukan berdasarkan studi
kasus nyata juga membantu peserta memahami penerapan strategi pemasaran dalam situasi riil.
Melalui evaluasi dan umpan balik yang diberikan selama pelatihan, diketahui bahwa mayoritas
peserta merasa sangat terbantu dengan pelatihan ini dan berkomitmen untuk menerapkan ilmu

yang diperoleh dalam kegiatan usaha sehari-hari.

Secara keseluruhan, pelatihan ini berhasil mencapai tujuan utamanya Yyaitu
meningkatkan keterampilan peserta dalam menciptakan konten pemasaran yang efektif,
khususnya dalam penggunaan tagline atau judul yang menarik. Peserta tidak hanya
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mendapatkan wawasan baru tetapi juga keterampilan praktis yang dapat langsung mereka
aplikasikan untuk meningkatkan daya saing produk mereka di pasar. Pelatihan ini memberikan
dampak positif bagi anggota Karang Taruna Perkasa dalam memperbaiki strategi pemasaran

mereka dan membuka peluang untuk pengembangan usaha di masa mendatang.

.Gambar 1 & 2. Kegiatan Karang Taruna Perkasa Kelurahan Sukorame Kota Kediri

Kesimpulan

Pelatihan "Pemberian Tagline atau Judul pada Sebuah Konten yang Menarik untuk
Jualan™ yang dilaksanakan bagi anggota Karang Taruna Perkasa telah berhasil memberikan
dampak positif dalam meningkatkan pemahaman dan keterampilan peserta terkait strategi
pemasaran digital. Selama pelatihan, peserta memperoleh wawasan penting tentang pentingnya
penggunaan tagline dan judul yang menarik untuk meningkatkan minat konsumen terhadap
produk yang dipasarkan. Melalui kombinasi materi teoretis dan praktik langsung, peserta
berhasil mempraktikkan teknik-teknik pembuatan konten pemasaran yang efektif dan relevan
dengan kebutuhan pasar.

Pelatihan ini juga berhasil meningkatkan kreativitas dan kemampuan peserta dalam
menyusun konten pemasaran yang lebih menarik, yang diharapkan dapat diterapkan langsung
dalam kegiatan usaha sehari-hari. Dengan adanya pelatihan ini, anggota Karang Taruna Perkasa
dapat lebih percaya diri dalam mempromosikan produk mereka dan mampu bersaing di pasar
lokal. Secara keseluruhan, pelatihan ini memberikan manfaat yang signifikan dalam
mengembangkan keterampilan pemasaran para peserta, serta membuka peluang peningkatan

usaha mereka ke depannya.
. _____________________________________________________________________________________________________________________|
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