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Artikel Info Abstrak  

Kata kunci: content 

malrketing, bralnd 

alwalreness, minalt 

berkunjung ulalng 

Eksistensi desa wisata telah menjadi satu di antara pariwisata yang memberikan 

sebuah gambaran perihal interaksinya antara masyarakat lokal, budaya, serta alam 

semesta. Penelitialn ini bertujualn mengetalhui pengalruh Content Malrketing terhaldalp 

minalt berkunjung ulalng melallui bralnd alwalreness sebalgali valrialble intervening. 

Penelitialn menggunalkaln metode penelitialn kualntitaltif yalng dilalksalnalkaln melallui 

pengumpulaln daltal di lalpalngaln. Salmpel berjumlalh 100 rsponden, alnallisal daltal 

dengaln menggunalkaln PLS-SEM daln pengujialn hipotesis. Halsil penelitialn 

menunjukkaln balhwal (1) Content malrketing berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt 

berkunjung ulalng, (2) Content malrketing berpengalruh signifikaln terhaldalp valrialbel 

bralnd alwalreness, (3) Content secalral palrsiall berpengalruh terhaldalp minalt berkunjung 

ulalng melallui bralnd alwalreness. Berdalsalrkaln halsil R- Squalre menunjukkaln balhwal 

69,1% valrialbel bralnd alwalreness dipengalruhi oleh Content malrketing. Kemudialn 

86,9% valrialbel minalt berkunjung ulalng dipengalruhi oleh Content malrketing daln 

bralnd alwalreness. Content malrketing mempengalruhi minalt berkunjung ulalng paldal 

desal Wisaltal palndaln sili secalral realbilitals, disbelief daln persualsion knowledge, content 

malrketing dalpalt meningkaltkaln bralnd alwalrenes paldal desal Wisaltal Palndaln sili, konten 

malrketing aldallalh sallalh saltu calral palling efektif untuk membalngun daln meningkaltkaln 

bralnd alwalreness. bralnd alwalreness mempengalruhi minalt berkunjung ulalng callon 

wisaltalwaln paldal desal wisaltal palndaln sili). 
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The existence of tourism villages has become one of the tourism that provides a 

picture of the interaction between local communities, culture, and the universe.. This 

kind of research raises the goal of providing knowledge regarding influence of 

content marketed with intent to revisit through brand and sustainability as a variable 

intervening. Qualitative methods were chosen in conducting this research as was 

done through data collection at the location. The sample is 100 respondents, the data 

analysis using PLS-SEM in hypothesis testing. The results of the study show that (1) 

Marketed content has a significant effect influence on the intention to revisit, (2) 

Marketed content has a significant effect  influence on the value of brand and brand 

alwalreness, (3) Content occasionally has a significant influence on the intention to 

revisit through brand alwalreness. Based on the R-Square, it shows that 69.1% of the 

value of brand and brand alwalreness is influenced by Content marketing. Then 86.9% 

of the value of repeat visit intention is influenced by Content marketing in brand 

awareness. Content marketing affects the repeat visit intention of the most reliable 

Wisata pandan sili secaral reabilitas, disbelief in persuasion knowledge, content 

marketing in palt increases the repeat visit intention of the most reliable Wisata 

Pandan sili, content marketing is the most effective for building and increasing brand 

awareness. brand awareness affects the repeat visit intention of the most reliable 

Wisata pandan sili. 
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PENDAHULUAN

Palriwisaltal menjaldi sektor penting yalng diperlukaln malsyalralkalt salalt ini untuk mengisi walktu 

liburaln . Sallalh saltu palriwisaltal yalng mengusung konsep interalksi alntalral allalm, budalyal daln 

malsyalralkalt lokall aldallalh desal wisaltal. Desal wisaltal merupalkaln alset kepalriwisaltalaln yalng 

berlalndalskaln paldal potensi pedesalaln dengaln segallal keunikaln daln dalyal talriknyal yalng dalpalt 

diberdalyalkaln daln dikembalngkaln sebalgali destinalsi wisaltal untuk menalrik pengunjung ke desal 

tersebut (Adi Putra & Sudibya, 2018) 

Di Kalbupalten Jombalng terdalpalt 77 titik desal wisaltal yalng tersebalr di berbalgali kecalmaltaln. Jenis 

palriwisaltalnyal pun salngalt beralgalm, mulali dalri wisaltal allalm, wisaltal religi, wisaltal edukalsi hinggal 

wisaltal kuliner. Meskipun secalral geogralfis Kalbupalten Jombalng tidalk balnyalk wisaltal allalm yalng dalpalt 

disuguhkaln kalrenal jaluh dalri Palntali daln lalut sertal kalbupalten Jombalng beraldal di daltalraln rendalh, 

aldalpun daltalraln yalng tinggi nalmun tidalk terlallu luals. Nalmun, hall tersebut tidalk lalntals membualt 

kalbupalten Jombalng kehilalngaln potensi wisaltal allalm, kalrenal sebalgialn besalr wisaltal allalm di kalbupalten 

Jombalng balnyalk yalng bualtaln malnusial dengaln berbalgali modifikalsi.  

Contohnyal terdalpalt tempalt wisaltal bernalmal Palndaln Sili yalng terletalk di Desal Wisaltal 

Ngalmpungaln Kecalmaltaln Balreng. Wisaltal Palndaln Sili ini menyaljikaln wisaltal kelualrgal dengaln falsilitals 

tempalt bermalin alnalk alnalk (Plalyground), Spot Foto, ALulal, kalraloke, Kolalm Renalng daln Talmaln. 

Wisaltal yalng di-lalunching 2020 itu malmpu mendongkralk perekonomialn walrgal sekitalr jaldi lebih 

berkembalng daln berdalyal, berikut kunjungaln di wisaltal Palndaln Sili : 

 

Gambar 1. Daftar grafik jumlah pengunjung di Wisata Pandan Sili 

 
 

Di altals aldallalh daltal gralfik 1 pengunjung di wisaltal Palndaln sili di talhun 2022 daln 2023, tren yalng 

terjaldi paldal gralfik tersebut aldallalh penurun jumlalh pengunjung mulali dalri Jalnualri salmpali dengaln 

Desember 2022 ke Jalnualri salmpali desember 2023. Dalri kumulaltif jumlalh jugal salngalt terlihalt 

aldalnyal penurunaln yalng salngalt signifikaln yalitu di talhun 2022 jumlalh seluruh pengnjung aldallalh 

75.850 oralng sedalngkaln paldal 2023 menurun menjaldi halnyal 55.543 altalu menurun sejumlalh 

20.307 oralng. Minalt berkunjung di wisaltal palndaln sili tersebut sebenalrnyal cukup tinggi, hall tersebut 

dalpalt dilihalt dalri jumlalh pengunjung yalng mencalpali alngkal raltusaln balhkaln ribualn di setialp bulaln di 

sepalnjalng talhun 2022 salmpali 2023, meskipun di talhun 2023 terjaldi penurunaln jumlalh pengunjung 

yalng cukup signifikaln, hall ini tidalk terlepals promosi yalng dilalkukaln melalui Instalgralm. Salah satu 

contoh faktor yang dapat di lakukan dalam upaya peningkatan minat berkunjung masyarakat oleh 

penyedia jasa tempat wisata adalah dengan memanfaatkan platform instagram sebagai sarana 

promosi (Setiawati & Pritalia, 2023).  
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Strategil pemasaran merupakan l alat daril seluruh rangkaialn kegiatan yanlg ada dalaml bauran 

lpemasaran, strategil pemasaran memberikanl larah bagi perusahaan untuk mengendalikan semua 

aspek agar dapat menggapai cita-cita industri yang telah menjadi ketetapan dalam melangsungkan 

pemenuhan keinginanl maupun kebutuhanl konsumenl (Alfiannor, 2022) 

Pemasaranl digital dapatl didefinisikan sebagail penggunaan teknologil digital dalaml upaya 

mencapail tujuan pemasaranl serta pengembangan l atau penyesuaianl konsep pemasaranl yang 

dilakukanl perusahaanl (Gunawan, C., & Septianie, I., 2021) 

Instagraml mampu menarikll perhatian paral kalangan untukl menjadikan instagraml lsebagai 

salahl satu medial aktif untukl mempromosikan barang l serta jasal yang dlimiliki. Instagraml mampu 

menjadil daya magnetl penarik untukl melakukan kegiatanl promosi denganl lpenyajian sumberl 

linformasi sertal sebagai sumberl penarik minatl kegiatan pemasaran l suatu barangl atau ljasa (Lontoh 

et al., 2020).  

Medial sosiall instalgralm yalng dipilih sebalgali medial untuk promosi sualtu tempalt daln objek 

wisaltal, menyaltalkaln balhwal instalgralm malmpu menyebalrkaln informalsi secalral cepalt daln mengenali 

balnyalk salraln. Mudalh daln pralktisnyal melalkukaln promosi melallui medial sosiall membualt balnyalk 

kallalngaln menggunalkaln medial tersebut sebalgali medial promosi. Instalgralm memiliki kelebihaln 

tersendiri dallalm mempromosikaln tempalt wisaltal yalitu penggunal instalgralm bisal dengaln mudalh 

membalgikaln daln video promosi alkaln sualtu tempalt wisaltal dengaln menalrik, daln malmpu membalngun 

citral positif balgi penggunal instalgralm yalng melihalt promosi tersebut (Pratiwi & Madanacaragni, 

2020).  

Content malrketing yalng di gunalkaln oleh desal wisaltal Palndaln Sili sallalh saltunyal jugal 

menggunalkaln alkun Instalgralm, ALkun Instalgralm dalri desal wisaltal Palndaln Sili yalitu 

@wisaltalpalndalnsili. ALkun Instalgralm tersebut mulali alktif altalu pertalmal kalli mengunggalh konten 

tentalng Palndaln Sili paldal talnggall 9 November talhun 2022 daln alktif hinggal salalt ini talhun 2024. 

Content Marketing adalah pendekatan pemasaran yang melibatkan aktivitas produksi ataupun 

mengembangkan muatan informasi melalui penampilan yang bertujuan memberikan pengetahuan 

terhadap targelt lpembeli. Konsumenl yang disasar akanl memiliki kesiapan secara utuh dalam 

melakukan penerimaan Contentl Marketing jikla dilakukan penyususunan sesuail pada kebutuhanl 

pasar sasaranl maupun menggunakanl tata cara promosil secara efektifl (Pandrianto & Sukendro, 

2018). Contentl Marketing dapatl dilakukan tindakan saling sharing melaluil banyaknya lplatform, 

termasukl saluran slosial secara digital, situsl lweb, maupunl aplikasi lponsel. Kontenl yang dibuatl dan 

disalurkanl harus terkaitl dengan lmerek, sehinggal membantu calonl pelanggan untukl mengetahui 

tentangl merek yangl dipromosikanl (Hollebeek, L. D., & Macky, K, 2019). Contentl Marketing tidakl 

hanya sebuahl content yangl diposting padal lumumnya, tetapil dibuat khususl dengan tujuanl 

melakukan linteraksi, yangl berkorelasi sertal memberikan kesanl untuk penggunal guna memberil 

informasi lebihl banyak terkaitl barang yangl ditawarkanl (Sanawiri, B., & Iqbal, M, 2018). 

Instalgralm wisaltal Palndaln sili ini sudalh cukup informaltif daln lengkalp dallalm penyaljialn 

informalsi tentalng wisaltal Palndaln sili tersebut. Nalmun, malsih aldal beberalpal hall yalng halrus diperbaliki 

daln disempurnalkaln dallaln alkun Instalgralm tersebut, sallalh saltunyal aldallalh teknik pengalmbilaln foto 

daln video yalng kuralng professionall sehinggal menimbulkaln kuralngnyal dalyal Talrik paldal oralng yalng 

melihalt isi dalri konten di alkun Instalgralm tersebut, selalin itu penggunalaln tone walrnal paldal setialp 

postingaln jugal berpengalruh paldal minalt melihalt setialp konten yalng di saljikaln alpallalgi ini aldallalh alkun 

sebualh tempalt wisaltal sehinggal halrus lebih di tonjolkaln lalgi sisi unik daln menalrik (eye calthing), 

kemudialn paldal konten informalsi seperti halrgal tiket malsuk, promo daln falsilitals yalng aldal bisal di 

letalkkaln di balgialn palling altals altalu bisal jugal diberikaln pin altalu penalndal algalr tidalk tergeser dengaln 

konten lalin yalng kepentingalnnyal kuralng dalri informalsi tersebut. 

Sebenarnya, Brand Awareness dapat dipahami menjadi suatu usnur yang mampu dilakukan 

kombinasi bersamaan dengan keguanaannya dalam memperoleh tanggapan di pasaran yang telah 
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dijadikan target. Oleh karenannya, memakail  strategil yang tepatl pada produkl memungkinkan 

bisal memunculkan daya tarik berupa perhatianl yang ada pada paral calon  konsumenl serta 

mampul guna memberikanl menimbulkan keminatanl dalam membeli barang yangl 

diproduksi ltersebut (Arianty & Andira, 2021). Brandl Awareness terdiril dari brandl recall dan 

lbrand lrecognition. Brandl  recall berartil ketika konsumenl melihat kategoril lproduk, merekal 

dapat mengingatl  nama branld dengan lpersis, danl pengakuan brandl berarti konsumenl memiliki  

kemampuanl untuk mengidentifikasil lbrand ketikal ada isyaratl brandl (David Aaker, 2020). Bralnd 

ALwalreness di Desal Wisaltal Palndaln Sili dalpalt dilihalt dalri minalt berkunjung malsyralralkalt yalng jugal 

mengikuti Content Malrketing Instalgralm yalng dimiliki oleh Wisaltal Palndaln Sili. ALnallisis pengalruh 

sociall medial malrketing melallui instalgralm terhaldalp bralnd alwalreness. Halsil penelitialn dialtals 

menunjukkaln balhwal sociall medial malrketing mempengalruhi Bralnd ALwalreness secalral signifikaln daln 

sociall medial malrketing yalng terdiri dalri context, communicaltion, collalboraltion, daln connection 

dalpalt meneralngkaln Bralnd ALwalreness sebesalr 58,9% daln 41,1% dijelalskaln oleh dimensi lalin dilualr 

mode (Husin et al., 2023).  

Bralnd ALwalreness di Desal Wisaltal Palndaln Sili dalpalt di lihalt dalri minalt berkunjung 

malsyralralkalt yalng jugal mengikuti Content Malrketing Instalgralm yalng dimiliki oleh Wisaltal Palndaln 

Sili. ALnallisis pengalruh sociall medial malrketing melallui instalgralm terhaldalp bralnd alwalrenes. Halsil 

penelitialn dialtals menunjukkaln balhwal sociall medial malrketing mempengalruhi Bralnd ALwalreness 

secalral signifikaln daln sociall medial malrketing yalng terdiri dalri context, communicaltion, 

collalboraltion, daln connection dalpalt meneralngkaln Bralnd ALwalreness sebesalr 58,9% daln 41,1% 

dijelalskaln oleh dimensi lalin dilualr mode (Husin et al., 2023).  

Sebelum benalr-benalr memutuskaln berkunjung, balnyalk wisaltalwaln yalng halnyal memiliki minalt 

untuk berkunjung setelalh melihalt konten di medial sosiall, seperti yalng dikaltalkaln paldal penelitialn 

yalng dilalkukaln oleh (YAZGAN PEKTAS & HASSAN, 2020) yalng menyaltalkaln halsil balhwal 

Content Malrketing berpengalruh terhaldalp minalt berkunjung wisaltalwaln. Minalt berkunjung ulalng 

pengunjung yalitu dorongaln seseoralng untuk berperilalku tertentu berdalsalrkaln motivalsi yalng aldal 

dallalm dirinyal untuk bertindalk positif alkaln sualtu penalwalraln produk altalu jalsal (Apriliani et al., 2020). 

Strategi Pemasaran 

Strategil pemasaran merupakan l alat daril seluruh rangkaianl kegiatan yangl ada dalaml bauran 

lpemasaran, strategil pemasaran memberikan l arah bagil perusahaan untukl mengendalikan semual 

aspek agarl dapat mencapail tujuan yangl ditetapkan perusahaannya dalam memenuhil keinginan danl 

kebutuhan konsumenl (Alfiannor, 2022).  

Berlangsungnya pemasaran wajib menaruh atensi pada keperluan pasar serta melangsungkan 

arahan alur jasa maupun barang dengan tujuan supaya melakukan pemenuhan keinginan sekaligus 

keperluan pada konsumen dengan gilirannya pengusaha mampu menggapai tujuan pada bisnisnya. 

Dalam pemasaran sendiri harus bisa melangsungkan pendistribusian, melakukan pembuatan, 

melangsungkan promosi, maupun pengemasan jasa ataupun barang dengan memperoleh keuntungan 

yang ditujukan pada perusahaan. Pada strategi pemasaran mengharuskan perusahaan wajib 

mempunyai fokus pada ketepatan segmen pasar, melangsungkan penawaran nilai jasa ataupun 

barang dengan kompetitif, serta memperoleh rasa puas dari konsumen dengan bisa mewujudkan 

keloyalan pada kedepannya. Berarti pemasaran strategisnya dimulai dari merencanakan jasa ataupun 

barang, melangsungkan ketetapan harganya, mempromosikan dengan optimal supaya bisa 

menjangkau para konsumen, serta pendistribusian dengan mempunyai kesesuaian pada keperluan 

konsumen (Safa’atin & Luky Denata, 2024). 

Digital Marketing 

Digitall lmarketing diartikanl sebagai kegiatanl marketing yangl menggunakan berbagail media 

berbasisl webl (Saputra, et al, 2020). Berarti digital marketing mengendaki cara kefektifan saat 

memasarkan jasa ataupun barang dengan memanfaatkan berkembanya teknologi serta banyaknya 
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paltform digital yang sudah terintegrasi dengan jaringan internet supaya bisa melakukan promosi 

yang ditujukan pada calon konsumennya. Berjalannya digital marketing sendiri meliputi banyak 

unsur, contohnya analitik digital, optimasisasi mesin pencarian, email marketing, media sosial, iklan 

online, maupun memasarkan konten. Digital marketing bertujuan supaya bisa menggapai ketepatan 

konsumen yang kemudian bisa menciptakan relasi, menaikkan kondisi menjual jasa ataupun barang, 

serta menaikkan rasa sadar konsumen pada merk lewat banyaknya platform yang terdigitalisasi 

(Yansahrita et al., 2023). 

Content Marketing 

Contentl Marketing adalahl pendekatan pemasaran l yang melibatkanl pengembangan ataul 

pembuatan kontenl yang disajikanl dengan tujuanl menginformasikan targetl lpembeli. Konsumenl 

sasaran akanl lebih siapl menerima Contentl Marketing jikal disusun sesuail ldengan kebutuhan l pasar 

sasaranl dan menggunakanl teknik promosil yang efektifl (Pandrianto & Sukendro, 2018) Sebuah 

konten pada pemasaran bisa dibilang mempunyai penilaian kualitasnya jikalau pertama, mampu 

menhadirkan keminatan, keikutsertaan, menyodorkan informasi, serta mengedukasi para 

konsumennya. Kedua, menyatakan kesemuaan penilaian bersamaan melangsungkan indentifikasi 

perusahaan perihal kerelevansian, kualitas, komitmen, maupun keunikannya. Ketiga, mempunyai 

tindakan proaktif dengan kemampuannya melakukan evolusi dengan bertahap waktunya (Poluan et 

al., 2024). 

Minat Berkunjung Ulang 

Minatl Berkunjung Minatl berkunjung adalahl pernyataan suatul keinginan seseorangl dalam 

tindakanl untuk memutuskanl membeli suatul produk ataul jasal (Rakhmawati et al, 2019) 
 

METODE PENELITIAN 

Metodel merupakan informasil teoritis danl teknis yangl memadai untukl pembaca dapatl 

mereproduksi penelitianl dengan lbaik, terutamla penting untukl mengemukakan tentang l rancangan 

lpenelitian, populasil dan lsampel, datal Penelitialn inil merupalkaln penelitialnl kualntitaltif dengalnl 

desalinl penelitialnl alsosialtif untuk mengetalhui aldal tidalknyal hubungaln daln seberalpal besalr 

deraljalt hubungaln alntalr valrialbel yalng dihitung dengaln balntualn alplikalsi Smalrt PLS versi 

4.0. 

Gambar 2.1 Kerangka Konseptual
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HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

 
Gambar 2. Model Struktural 

Uji Hipotesis dan Pembahasan 

Tabel 1. Uji Hipotesis 

 
 

Berdalsalrkaln halsil pengalruh lalngsung menunjukkaln balhwal:  

1. Pengaruh Antara Content Marketing Terhadap Minat Berkunjung Ulang  

Content malrketing pengalruh signifikaln terhaldalp minalt berkunjung ulalng, kalrenal memiliki nilali 

P-Vallues 0,000 < 0,05; Penelitian demikian mempunyai relevansi pada penelitiannya 

(Muslimah et al., 2021) dan (YAZGAN PEKTAS & HASSAN, 2020) yang memaparkan 

hasil burupa Content Marketing mampu menyodorkan pengaruh pada minat berkunjung 

wisatawan. 

2. Pengaruh Antara Content Marketing Terhadap Brand Awareness 

 Hasill penelitian menunjukkanl nilai koefisienl beta positifll variabel contentl marketing 

terhadapl variabel brandl awereness sebesarll l0,831. lT- statistikl sebesar l33.469l dan lp-valuesl sebesar 

l0,000, yang mengindikasikan bahwa hipotesis selanjutnya dapat dilakukan penerimaan. Berdasar 

perolehan demikian dapat diputuskan bahwasannya terjadi signifikasinsi pada t-statistik lantaran 

dapat digambarkan dengan perolehan nilai yang melebihi 1.96 beserta kurangnya nilai p-values yang 

tidak sampai pada 0,05 totalnya. Artinya perihal demikian memberikan paparan mengenai variabel 

content marketing mempunyai keterpengaruhan secara langsung dalam meningkatkan brand 

awarenes pada desa Wisata Pandan sili. Hasill penelitian diatasl menunjukkan bahwal social medial 

marketing mempengaruhil Brand Awarenesls secara signifikanl dan sociall media marketingl yang 

terdiril dari lcontext, lcommunication, lcollaboration, danl connection dapalt menerangkan Brandl 

lAwareness (Husin et al., 2023).  

3. Pengaruh Antara Brand Awareness terhadap minat Berkunjung ulang 

Hasill penelitian menunjukkanl nilai koefisienl beta positifl variabel brandl awareness terhadapl 

variabel minatl berkunjung ulangl sebesar l0,843. lT- statistikl yaitu sebesarl 10.068 danl p-valuesl 

sebesar l0,000, yangl mengindikasikan bahwal hipotesis ketigal dapat lditerima. Daril hasil inil 

dinyatakan llt-statistikl signifikan karenal menunjukkan hasill nilai lebihl dari 1.96l dengan nilail lp-

valuesl kurang daril l0,05. Hall ini menunjukkanl bahwa brandl awareness memilikil pengaruh secaral 

langsung dalaml terciptanya minatll berkunjung ulangl calon wisatawanll pada desal wisata pandanl lsili. 



Sadarl lWisata: Jurnall Pawirisata Volumel X Nomorl lX (l2020) lHal: 12-20 

lDOI: l 10.32528/sw.v8i1.3072 

Universitas Muhammadiyah Jember 

18 

Hasill penelitian inil mendukung penelitialn sebelumnya yaitu l Pengaruh Brandl Awarenessl danl 

Promosi Onlinle Media Sosiall Instagram terhadap l Minat Belil Konsumen dil Kota lBatam” yangl 

menyatakan dalaml penelitiannya bahwla brand awarenesls memiliki pengaruhl yang positifl dan 

signifikanl terhadap minatl lbeli. Namunl sejalan denganl penelitianl (Shevany, 2018) yangl menukan 

bahwal brand awarenessl tidak berpengaruhl terhadap minatl lbeli.(Hendri Khuan, Andry Mochamad 

Ramdan, Andriya Risdwiyanto, Widyastuti, 2023) 

4. Pengaruh Antara Content Marketing yang Ditujukan pada Keminatan Berkunjung Ulang 

melalui Brand Awareness 

Hasil riset memberikan paparan terkait nilai koefisien beta positif variabel content marketing 

pada keminatan dalam melakukan kunjungan ulang lewat brand awareness dengan jumlah 0,700. t-

statistik sebescar 9.461 dan l lp-valuesl sebesar l0,000, yangl mengindikasikan bahwal hipotesis 

keempatl dapat lditerima. Daril hasil inil dinyatakan llt-statistikl signifikan karenla menunjukkan hasill 

nilai lebihl dari 1.96l dengan nilail lp-valuesl kurang daril l0,05. Hall ini menunjukkanl bahwa contentl 

marketing memilikil pengaruh secaral langsung dalaml peningkatan minatll berkunjung ulangl 

pengunjung yangl sudah melihatl konten dli akun Instagraml @wisatapandansilill dan yangl sudah 

pernahl mengunjungi padal desa Wisatal pandan silil melalui brandl lawareness. Hasill penelitian inil 

sejalan Penelitianl yang dilakukanl olehl (Iriani Ida Nur et al., 2022). yangl meneliti tentangl pengaruh 

Contentl Marketing danl personal sellingl terhadap keputusanl pembelian melaluil minat belil sebagai 

variabell intervening danl menyatakan hasill bahwa Contentl Marketing berpengaruhl terhadap minatl 

berkunjung melaluil Brand Awarenessl sebagai variabell lintervening 

 

KESIMPULAN

Kesimpulanl menggambarkan jawaban l dari hipotesisl ldan tujuan penelitianl atau temuanl ilmiah 

yangl ldiperoleh. Kesimpulan bukan berisi perulangan dari hasil dan ll lpembahasan, tetapil lebih 

kepadal ringkasan hasill temuan sepertil yang diharapkanl di tujuanl Content marketingl secara 

signifikanl berpengaruh terhadap l minat berkunjungl ulang padal desa Wisatal pandan lsili. Contentl 

marketing memilikil pengaruh secaral langsung dalaml meningkatkan brandl awarenes padal desa 

Wisatal Pandan silil Pada variabell content marketingl terdapat beberapal faktor diantaranyal lreabilitas, 

disbeliefl dan persuasionl lknowledge. Persuasionl knowledge Berkaitanl ldengan carall penyampaian 

contenlt marketing yangl dibangun olehl desa wisatal pandan lsili. brandl awareness memilikli 

pengaruh secaral langsung dalaml terciptanya minatl berkunjung ulangl lcalon wisatawanl pada desal 

wisata pandanl lsili. Padal lvariabel minatl berkunjung ulangll dipengaruhi olehl beberapa faktorl yaitu 

minatl ltransaksional, minatl rleferensial, minatl preferensial danl minat elksploratif. 

Contenlt marketing memilikil pengaruh secaral langsung dalaml terciptanya minatl berkunjung 

ulangl calon wisatawanl pada desal lWisata pandanl sili melaluil brand lawareness. Contentl marketing 

menjadil salah satull tolak ukurl keberhasilan suatul lwisata. Minatl berkunjung ulangl dapat 

ditingkatkanl melalui contenlt lmarketing. Daril penjelasan dil atas dapatl ldisimpulkan bahwal semakin 

baikll content lmarketing, semakinl tinggi brandl awareness makal semakin besarl pula kemungkinan l 

wisatawan untukll memutuskan berkunjunlg ulang kle desa Wisatal pandan silil daripada wisatal llain. 

Saran dari penelitian ini adalah: (1) bagi pengelola desa wisata untuk lebih untuk lebih 

memaksimalkan media sosial yang dimiliki  untuk memberikan informasi yang lebih jelas dan runtut 

dengan kebutuhan dan, Bahasa yang sederhana dan menarik, visual yang menarik, dan saluran yang 

tepat untuk menjangkau audiens; (2) bagi pengelola akun Instagram bagi desa wisata pandan sili 

untuk lebih memudahkan pengunjung untuk menentukan informasi keberadaan desa wisata pandan 

sili, seperti memberikan alamat atau link google maps dibio instagram@wisatapandansili agar 

pengunjung yang sudah melihat content atau akun intagram @wisata pandansili dan yang sudah 

pernah mengunjunjungi desa wisata pandan sili menyadari keberadaan desa wisata panda sili 

sebagai tujuan wisata yang dituju; (3) Bagi pengelola desa wisata pandan sili bisa memberikan 
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papan informasi yang lebih jelas terkait wisata pandan sili dan akun Instagram @wisata pandan sili 

agar pengujung yang sudah mengenal atau mengunjungi desa wisata pandan sili bisa memberika 

informasi kepada calon pengunjung calon wisatawan. Selain itu, pengelola desa wajib 

mempromosikan keunggulan dari wisata pandan alas dengan membuat konten di setiap harinya. (4) 

bagi pengelola akun Instagram desa wisata pandan sili bisa memberikan informasi yang jelas, 

mudah dipahami, dan lengkap dan memberikan harga tiket yang terjangkau seperti diskon dihari hari 

tertentu melalui akun Instagram@wisatapandansili karena conten marketing berpengaruh terhadap 

minat berkunjung ulang melalui brand awareness. Brand awareness desa wisata pandan sili dapat 

dilihat dari minat berkunjung ulang Masyarakat yang juga mengikuti content Instagram yang 

dimiliki desa wisata pandan sili (5) Penelitil Selanjutnya Penelitianl ini hendaknyla lebih 

dikembangkanl lagi agarl dapat memberikanl manfaat yangl lebih besalr dengan menggunakanl 

variabel lainl yang memilikil pengaruh ataul korelasi yangl llebih besarl sehingga hasill penelitiannya 

lebihl lmaksimal. 
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